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SHE Branicite: Menschen, Markte, Unfermeinen




Kurzcharakteristik

Das ,Jahrbuch 2026” gibt einen umfassen-
den Ruckblick auf ein fiir die SHK-Branche
herausforderndes Jahr. Die Verunsicherung
von Konsumenten und Héuslebauern halt
aus vielfaltigen Griinden an. Kriege und
globale Krisen haben sich im Jahr 2026
weiter zugespitzt.

Im Jahrbuch der sanitar+heizungnews-
Redaktion blicken wir zuriick, wie sich die
SHK-Branche in diesem Umfeld im Jahr
2026 entwickelt hat. Wir zeigen die wich-
tigsten Veranderungen auf und versuchen,
Impulse fur das Jahr 2027 zu geben. Im
Mittelpunkt stehen die Menschen, Markte
und Unternehmen, deren Situation wir ge-
wohnt sachlich, aber auch kritisch beleuch-
ten. Und wir blicken zurtick, welche per-
sonellen Veranderungen es in der Branche
gab.

Das grofie Interview fiihren wir in diesem
Heft mit Stefan Gesing, CEO der Swash
Group. Er nimmt zur aktuellen Entwicklung
bei Megabad-Stellung und verrat uns den
aktuellen Stand bei der Entwicklung des
Megabad-Profishop. Das Unternehmen will
Schritt fiir Schritt zum Vollsortimenter fiir
alle SHK-Gewerbekunden werden.

Ein ausfuhrlicher Beitrag beschaftigt mit
dem Thema Mulitfunktionsarmaturen fir
die Kiiche. Eine rendite- und margenstarkes
Geschaft, das auch im Ersatzbedarf am
Sanitarhandwerk vorbeigeht.
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Mit Multifunktionsarmaturen ist in der K-
che eine eigene Geratekategorie entstan-
den, die angefangen vom Trinkwasser in
verschiedenen Sprudelgraden, tiber Heil3-
wasser und Kochendwasser mittlerweile
auch Dosierfunktionen bietet. In Mailand
war eine Armatur von Gessi mit eingebau-
ter Espresso-Funktion der mediale Renner.
Wir beleuchten den Markt und die Markt-
chancen fir das Sanitarhandwerk.

Fir Entscheider und Investoren ist das sani-
tar+heizungnews-Jahrbuch ein unverzicht-
bares Nachschlagewerk. Der Branchen-
spiegel ist integraler Bestandteil des Wirt-
schaftsdienstes sanitar+heizungnews und
verfolgt den gleichen journalistischen Stil,
ist kritisch und unabhéangig.

Alle shn-Abonnenten (1.200/Stand Novem-
ber 2026) erhalten das Kompendium kos-
tenlos. Aulerdem wird das Magazin im
freien Verkauf angeboten und steht auf un-
serer Internetseite www.sanitaernews.de
zum Download bereit.

Sie konnen im Jahrbuch auf Ihr Unter-
nehmen oder lhre Produkte mit einem
Advertorial aufmerksam machen. Bei der
redaktionellen Erstellung und optischen Ge-
staltung sind wir lhnen gerne mit unserem
Team behilflich. Die Preise entnehmen Sie
bitte der Anzeigenpreisliste.
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15 % AE-Provision fur anerkannte
Werbeagenturen.
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und Postkarten:
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Allgemeine Geschdftsbedingungen

1., Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber iber die Veroffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,, Anzeigen” bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten (nachfolgend insgesamt als , Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.
2. Ein ,,Abschluss” ist ein Vertrag tber die Veréffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemaR Preisliste zu gewahren-
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zweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftréage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veréffentlicht wird.
3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstédnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.
4. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich
emacht.
g. Der Verlag behiilt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
= deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder
= deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
= deren Veréffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder
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technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftrag-
geber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaRgabe
der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung (ibliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemitteln im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von
Druckunterlagen einhalt.
7. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet
drei Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.
8. Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn
= diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missver-
haltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
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sanitar + heizungnews

Der Informationsdienst sanitar + heizung
news berichtet neutral, unabhangig und
kritisch Uber die SHK-Branche. Topaktuelle
Wirtschafts- und Personalmeldungen.

lhr Vorteil:

= sanitar + heizungnews als Printausgabe
sanitaernews.de als schnelles
Online-Informationsmedium
shn-HotShot als SMS aufs Handy
shn-Newsletter als E-Mail

Weitere Verlagsobjekte

KUCHENhandel
Das Fachmagazin KUCHENhandel ist das

branchenrelevante Medium fiir die gesamte

Kichenbranche. (6 Ausgaben pro Jahr).

kiichennews
Der Informationsdienst flr die Kiichen- und
Hausgeratebranche. Zum Abonnement
gehoren folgende Leistungen:
mindestens 20 Druckausgaben per Anno
taglich aktuelle Informationen
auf www.kuechennews.de
Eilmeldungen , kiichennews-
Blitzinfo” als SMS aufs Handy
kiichennews-Newsletter als E-Mail
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